
3d’esign communication, insieme a Treeweb, ha ideato 
e realizzato il nuovo concorso on-line “Salutiamo i cam-
pioni” per Sony Italia, sponsor ufficiale della UEFA 
Champions League.  
Il concept è diretto e coinvolgente, la grafica è legata al 
mondo del calcio, semplice e intuitiva, i contenuti sono 
inediti e inerenti alla città di Roma. In palio i biglietti 
della Finale UEFA Champions League e altri premi, tra 
cui un TV Bravia e la maglietta del pallone d’oro Kakà; 
per partecipare è necessario rispondere a tre domande 
sulla tecnologia Motionflow 200Hz di Sony. Inoltre, in-
viando la foto o il video del proprio bambino mentre 
gioca a calcio, si potrà regalargli l’occasione di scendere 
in campo durante la Finale del 27 Maggio a Roma come 
referee escort ufficiale. Il concorso on-line anticipa l’e-
vento “Champions Festival” di Roma progettato per 
Sony da 3d’esign communication. 

Art Director: Matteo Mascetti e Giovanni Trabucco;  
Web Director: Riccardo Bonini;  
Web Designer: Andrea Sironi;  
Account: Amanda Frascolla. 

Il concorso “Salutiamo i campioni” 
di Sony Italia e 3d’esign communication 
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Hallmark: Brooke Shields  
nei panni di Susan 

 
Giornalista, single, affascinante, 
sempre a caccia di  scoop e 
avventure. È l’identikit di Susan 
Keane, il personaggio che ha fatto 
conoscere al grande pubblico le doti 
comiche di Brooke Shields nella 

sitcom Susan che Hallmark (Sky – 
Canale 127) presenta a partire da og-
gi, dal lunedì al venerdì alle 19:00 con 
un doppio episodio. 93 episodi divisi in 4 
stagioni per divertirsi, commuoversi, e-
mozionarsi in compagnia di Susan e dei 
suoi stravaganti amici. 

 
Bonsai: al via Lemon Party 
 
Dal oggi su Bonsai il giovedì è dedicato a Lemon Party, 
la versione rivisitata del gioco della 
bottiglia condotto dalla Iena Paul 
Baccaglini. Sarà possibile seguire il 
nuovo programma tutti i giovedì alle 
21 sul canale 10 di Alice home TV e 
sulla web TV YALP! di Telecom Italia 
(www.yalp.it). 
Il meccanismo del party game ha 
un'unica regola: dire tutta la verità. 
Intanto il Lemon Party sta mobilitando i militanti sul sito 
dedicato www.lemonparty.it e su Facebook. Il presidente 
Paul Baccaglini al grido di "Più limoni per tutti” promette 
baci in cambio di voti ed ha come testimonial femminile 
l’attrice Michelle Ferrari. 
 
CB’a Design Solutions ridefinisce 
l’identità di Lorien Consulting  
 

CB’a Design Solutions 
curato il riposizionamen-
to di Lorien Consulting, 

sviluppando la ricerca concettuale e di design che si è 
concretizzata nella creazione della nuova identità azien-
dale. Il flusso di conoscenza è stato l’elemento guida di 
tutta l’esplorazione che ha condotto alla formulazio-
ne della nuova tagline 
“Knowledge streams” e 
al ripensamento nelle 
relazioni delle equity 
visive per Lorien Con-
sulting in modo che 
fossero coerenti con 
l'evoluzione nel posizio-
namento della società, 
attiva dal 2001 nel settore delle soluzioni integrate per 
le ricerche e il marketing. 
 
 

Al Gore sedotto da 30 Rock  
 

La seconda stagione di 30 Rock sarà su 
Lei (Sky canale 125) ogni giovedì in pri-
ma serata dalle 21.00 con 4 episo-
di. Nella puntata in onda oggi, Mia moglie 
per amante,  oltre all’attore David Schwim-
mer (“Friends”) e alla giornalista Meredith 
Vieira, troviamo un cameo di Al Gore.  

 
 
Perrier-Jouët incontra  
l’arte contemporanea 
 
La Maison Perrier-Jouët, in occasione 
del MIART, ha creato la “Vip Lounge 
Perrier-Jouët”, dove è possibile degu-
stare lo champagne e dove rivive l’art 
nouveau, rendendo la Vip Lounge un 
racconto sensoriale dell’ideale di arte 
della Maison. Sarà possibile degustare una flûte di 
champagne Perrier-Jouët rilassati su divani, poltrone e 
chaise longue firmate Zanotta: un’unione volto ad offri-
re una fruizione sofisticata. 
 
IED Milano: concorso  
“Yes, you can” 

 
L’Istituto Europeo di Design, nella sua sede di Milano, pro-
muove il concorso di merito “Yes, you can” mettendo a di-

sposizione 20 borse di studio per i corsi 
triennali post-diploma per l’anno accade-
mico 2009/2010. I partecipanti dovranno 
sviluppare dei progetti concreti, partendo 
da brief differenziati per corso di interes-
se, dove siano messi in evidenza il gusto 
personale e originale, la capacità di sa-

per riconoscere gli aspetti critici e di proporre alternative 
creative e innovative. I progetti dovranno essere inviati 
entro il 17 maggio 2009. I migliori passeranno alla fase di 
selezione finale e saranno valutati da una giuria compe-
tente, formata da docenti di IED e professionisti del setto-
re.  
 
“Creatives Are Bad”,  
il fascino del rifiuto 
Quattro giorni di incontri e di confronto: il bilancio di 
“Creatives Are Bad” è positivo. La seconda tappa della III 
edizione della mostra sulla comunicazione rifiutata, ideata 
dall’agenzia di comunicazione MTN Company in collabora-
zione con Comunitàzione.it, si è svolta dal 2 al 5 aprile 
presso il Complesso Monumentale di Santa Maria del Rifu-
gio, a Cava de’Tirreni (Sa), dopodiché è tornata ad essere 
itinerante. I visitatori hanno assistito alla mostra e anche 
agli incontri con professionisti del settore: i temi principali 
sono stati la problematica del rifiuto nella comunicazione e 
il settore della pubblicità e della comunicazione. 
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Milano AD dà voce  
alla onlus 10 Aprile 
 
Nel 1991 sulla Moby Prince, al largo di Livorno, moriro-
no 140 persone; sono passati 18 anni e non sono anco-
ra chiare le cause della trage-
dia.    Quest’anno l’associazio-
ne dei familiari delle vittime fa 
sentire la propria voce nel la-
voro di Milano AD e grazie alla 
disponibilità di prestigiosi me-
dia: La Stampa, Il Giornale, Il 
Sole 24 Ore, L’Unità, il Corriere 
della Sera, Il Tirreno e Libera-
zione hanno infatti donato spa-
zi, fino alla pagina doppia. I-
noltre Libero.it e Tiscali.it han-
no dato ingresso gratuito ai ban-
ner. La comunicazione, inevitabil-
mente drammatica, chiede in modo provocatorio: “Tu com’e-
ri 18 anni fa?” invitando a visitare il sito mobyprince.it.  
 
 
“La Musica per l’Abruzzo” 
 

“La Musica per l’Abruzzo” è l’iniziativa 
benefica supportata da Rockol e dalle 
principali case discografiche (tra le 
quali Emi, Carosello, Warner Music, 
Sony, Universal e Sugar) e di musica 
dal vivo (Live Nation, Barley Arts, 
TicketOne). Obiettivo del progetto è 
raccogliere, nei prossimi 30 giorni, 
una somma pari a 250.000 euro da 

devolvere all'associazione che sembrerà, agli occhi dei 
promotori, più meritevole, pratica, concreta e rapida nel 
portare soccorso alla popolazione abruzzese colpita dal 
terremoto. 
 

GIOCA e Mare Club  
insieme per lo sport dilettantistico 
 
Il Gruppo GIOCA (www.circuitogioca.it) il network dedi-
cato alla promozione dello sport dilettantistico che offre 
alle associazioni sportive un sito internet favorendo il 
loro incontro con aziende desiderose di investire nel 
settore, ha concluso un accordo con Mare Club 
(www.mareclub.it), tour operator specializzato nelle 
vacanze mare in grado di offrire un’ampia scelta di loca-
lità e sistemazioni. Il legame tra lo sport e Mare Club, 
non riguarda dunque solo la Serie A. L’obiettivo del Cir-
cuito GIOCA è quello di realizzare un inedito luogo d’in-
contro virtuale tra associazioni sportive di base e azien-
de desiderose di sostenerle. 
 
 
Vans: Off the Wall 
 
Vans “Off the Wall” illustra, attraverso immagini vivide e 
storie avvincenti, come 
semplici scarpe in tela e lo 
spirito do-it-yourself han-
no cambiato la cultura 
popolare di questi ultimi 
40 anni. Ripercorrendo le 
storie dei più influenti 
skater, surfer, street artist 
e designer come Tony Al-
va, Joel Tudor, Oliver 
Peck, Marc Jacobs e altri, 
viene narrata la storia 
multi-generazionale dell’a-
zienda Sud-Californiana. 
Mentre attraverso gli scat-
ti dei migliori fotografi di action-sport del mondo, come 
Bryce Kanights, Grant Brittain, Jeff Divinem e Trevor 
Graves, viene presentato un progetto che rievoca l’esteti-
ca punk e lo stile Californiano.  
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Jean Philippe Courtois, Vice Presidente di Microsoft, ha affermato che 
l’economia deve essere resettata come in genere si fa con un PC. 
Mi chiedo il perché di questa conclusione... 
 
P.S. Se proprio non ci riuscite, però, staccate la spina.  
E lì nessuno può impedirvelo. 
 

Per la notizia completa clicca qui  
 

http://www.ansa.it/site/notizie/awnplus/internet/news/2009-04-07_107347893.html
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audience 2070 1421 1254 3250 1958 3572 4998 1603 

share 21.1 22.9 26.9 23.5 21.5 23.0 18.5 17.2 

 

audience 941 449 230 1820 924 1063 2756 888 

share 9.6 7.2 4.9 13.2 10.1 6.9 10.2 9.5 

 

audience 654 341 239 809 656 1184 1622 796 

share 6.7 5.5 5.1 5.9 7.2 7.6 6.0 8.5 

Totale  
Mediaset 

audience 3665 2211 1723 5879 3538 5819 9376 3287 
share 37.3 35.7 36.9 42.6 38.8 37.5 34.7 35.2 

 

audience 2476 1998 1364 2855 2279 4412 6285 2745 

share 25.2 32.2 29.2 20.7 25.0 28.4 23.3 29.4 

 

audience 911 396 379 1669 1059 1104 2722 611 

share 9.3 6.4 8.1 12.1 11.6 7.1 10.1 6.5 

 

audience 1010 487 343 1324 388 1568 3744 875 

share 10.3 7.9 7.4 9.6 4.3 10.1 13.9 9.4 

Totale Rai 
audience 4397 2881 2086 5848 3726 7084 12751 4231 
share 44.7 46.5 44.7 42.4 40.9 45.7 47.2 45.3 

 

audience 254 213 139 413 222 351 655 240 

share 2.6 3.4 3.0 3.0 2.4 2.3 2.4 2.6 

 
audience 515 330 175 603 411 798 1496 569 

share 5.2 5.3 3.8 4.4 4.5 5.1 5.5 6.1 

 
audience 935 540 536 1022 1200 1400 2457 865 
share 9.5 8.7 11.5 7.4 13.2 9.0 9.1 9.3 
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